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ЧЕМ РУКОВОДСТВОВАТЬСЯ В ПРИНЯТИИ РЕШЕНИЯ?

ЛИЧНОГО ОПЫТА ПОРОЙ НЕДОСТАТОЧНО…
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…ИЗМЕРЕНИЙ ТОЖЕ

ИССЛЕДОВАНИЯ

ИЗМЕРЕНИЯ РЕАЛЬНОСТЬ
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ВСЕГДА ЕСТЬ ИЗ ЧЕГО ВЫБРАТЬ

ПАНЕЛЬНЫЕ 
ИЗМЕРЕНИЯ

ADHOC 
ИССЛЕДОВАНИЯ 

(«ПОД КЛЮЧ»)

RPD* ПОТОК IPTV-
ДАННЫХ

ИСТОЧНИК

ИНСТРУМЕНТ

ДЛЯ 
ИНДИВИДУАЛЬНЫХ 

ЗАДАЧ

ДЛЯ 
ТИПОВЫХ 

ИНДУСТРИАЛЬНЫХ 
ЗАДАЧ

*RPD – Return path data. Совместный проект исследовательской 
компании и собственника IPTV-данных. «Благоустроенный» источник
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НАПРАВО ПОЙДЕШЬ – КОНЯ ПОТЕРЯЕШЬ, 
НАЛЕВО ПОЙДЕШЬ…

ИСТОЧНИК ИНСТРУМЕНТ

ЗАКАЗЧИК 
ПОДСТРАИВАЕТСЯ 
И ИСПОЛЬЗУЕТ ТО, 
ЧТО ПРЕДЛАГАЕТ 

ДОСТУПНЫЙ ИСТОЧНИК

ИНСТРУМЕНТ 
НАСТРАИВАЕТСЯ 
ПОД ЗАКАЗЧИКА 

ДЛЯ ОПТИМАЛЬНОГО 
РЕШЕНИЯ 

КОНКРЕТНЫХ ЗАДАЧ 
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ВМЕСТЕ – ТЕСНО, ПОРОЗЕНЬ - СЛОЖНО

ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ 
ЗАДАЧИ 

ТИПОВЫЕ 
ИНДУСТРИАЛЬНЫЕ 

ЗАДАЧИ

 СОВМЕСТНОЕ ФИНАНСИРОВАНИЕ 
И ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

 КОМПРОМИССНЫЕ РЕШЕНИЯ
 ЕСТЕСТВЕННАЯ МОНОПОЛИЯ 

ИСПОЛНИТЕЛЯ

 «ЛЮБОЙ КАПРИЗ 
ЗА ВАШИ ДЕНЬГИ»

 ВЫБОР ИСПОЛНИТЕЛЯ – И ПРАВО 
И ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗАКАЗЧИКА
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РЕШЕНИЕ ТИПОВЫХ ИНДУСТРИАЛЬНЫХ ЗАДАЧ

ПАНЕЛЬНЫЕ ИЗМЕРЕНИЯ 
ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ 
КОМПАНИИ

 НА ОСНОВЕ ВЫБОРКИ, 
РЕПРЕЗЕНТИРУЮЩЕЙ 
ЧАСТЬ АУДИТОРИИ

 ДИЗАЙН И ФУНКЦИОНАЛ 
ОПРЕДЕЛЯЮТСЯ 
ЗАКАЗЧИКАМИ 
(=ИНСТРУМЕНТ)

 ИНФОРМАЦИЯ ПО 100% 
ТЕЛЕСМОТРЕНИЯ 
ДОМОХОЗЯЙСТВ*

RPD ПРОЕКТ ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ 
КОМПАНИИ И ОПЕРАТОРА(-ОВ)

 ВОЗМОЖНА ИНФОРМАЦИЯ 
ПО 100% АБОНЕНТОВ

 ДИЗАЙН И ФУНКЦИОНАЛ 
ОПРЕДЕЛЯЮТСЯ 
КОНФИГУРАЦИЕЙ СЕТИ 
(=ИСТОЧНИК*)

 ТОЛЬКО ЧАСТЬ 
ТЕЛЕСМОТРЕНИЯ, 
КОТОРАЯ ПРОХОДИТ ЧЕРЕЗ 
ПРИСТАВКИ

*РЕПРЕЗЕНИРУЕМОЙ ГЕНЕРАЛЬНОЙ СОВОКУПНОСТИ
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«…А В ПОПУГАЯХ Я ДЛИННЕЕ»

РЕЙТИНГ

ПОЗИЦИЯ ПРИ 
РАНЖИРОВАНИИ

ПО ЛЮБОМУ 
КОЛИЧЕСТВЕННОМУ 

ПОКАЗАТЕЛЮ

НАУЧНОЕ ПОНЯТИЕ

ТВ-РЕЙТИНГ  
КАК ПРОИЗВОДНАЯ

ОХВАТ ВРЕМЯ
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КАК ФОРМИРУЕТСЯ ТВ-РЕЙТИНГ?

СПЕЦИФИКА 
КОНТЕНТА

СПЕЦИФИКА 
АУДИТОРИИ

ДИСТРИБУЦИЯ

СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ * СР.ВРЕМЯ ПРОСМОТРА ЗА СУТКИ

СРЕДНЕЕ ВРЕМЯ ВЕЩАНИЯ ЗА СУТКИ
ТВ-РЕЙТИНГ =
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ЧТО ВЫРАЖАЕТ РЕЙТИНГ?

РЕЙТИНГ – СРЕДНЕЕ КОЛИЧЕСТВО «ЧЕЛОВЕКОМИНУТ»
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В ЧЕМ ВЫРАЖАЕТСЯ ПОТРЕБЛЕНИЕ УСЛУГИ PAY TV?
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МЫ ВКЛЮЧАЕМ ТЕЛЕВИЗОР РАДИ ЭМОЦИЙ
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ПРОСМОТР В ОДИНОЧЕСТВЕ?

Источник: АЦСМ, исследование предпочтений женской аудитории 12-24 лет в области кино-
сериального контента. Он-лайн опрос с репрезентацией городского женского населения России 12-
24 лет (включая подгруппы 12-14, 15-19 и 20-24 лет) регулярно пользующегося Интернетом. Размер 
выборки 4 077 человек. Февраль 2016.
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ВЫБОР КИНОФИЛЬМА: ЦЕЛИ

Источник: АЦСМ, исследование предпочтений женской аудитории 12-24 лет в области кино-
сериального контента. Он-лайн опрос с репрезентацией городского женского населения России 12-
24 лет (включая подгруппы 12-14, 15-19 и 20-24 лет) регулярно пользующегося Интернетом. Размер 
выборки 4 077 человек. Февраль 2016.
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ВЫБОР КИНОФИЛЬМА: КРИТЕРИИ

Источник: АЦСМ, исследование предпочтений женской аудитории 12-24 лет в области кино-
сериального контента. Он-лайн опрос с репрезентацией городского женского населения России
12-24 лет (включая подгруппы 12-14, 15-19 и 20-24 лет) регулярно пользующегося Интернетом. 

Размер выборки 4 077 человек. Февраль 2016.
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А ЧТО ПОКУПАЕТ АБОНЕНТ?
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АБОНЕНТ ПОКУПАЕТ ВОЗМОЖНОСТИ… 
…ДЛЯ КАЖДОГО ЧЛЕНА СЕМЬИ
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НЕОБХОДИМО ИССЛЕДОВАТЬ ВСЕ КОМПОНЕНТЫ УСЛУГИ

УДОВЛЕТВОРЕННОСТЬ 
ВОЗМОЖНОСТЯМИ

ОБЪЕМЫ 
ФАКТИЧЕСКОГО 

СМОТРЕНИЯ 

ВОСТРЕБОВАН-ТЬ 
КОНТЕНТА
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ОБ ИЗМЕРЕНИ КАКИХ СУЩНОСТЕЙ ГОВОРИМ МЫ?

УДОВЛЕТВОРЕННОСТЬ 
ВОЗМОЖНОСТЯМИ

ОБЪЕМЫ 
ФАКТИЧЕСКОГО 

СМОТРЕНИЯ 

ВОСТРЕБОВАН-ТЬ 
КОНТЕНТА

?

?
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УЧИТЫВАЙТЕ ВЕСЬ ОБЪЕКТ, А НЕ ЕДИСТВЕННУЮ ЕГО ПРОЕКЦИЮ


